
Conception-rédaction
Identité de marque & contenu éditorial



Tom pour Thomas Noland - De Piante, 33 ans, originaire du Mans et 
aujourd’hui domicilié à Paris.

30 années passées en France entre Le Mans, Lyon et Paris ; 3 vécues à 
Bangalore, en Inde.

Eternel curieux, passionné par les mots et tout ce qu’ils véhiculent depuis 
toujours.

8 ans de presse écrite dans le sport et la culture, 8 ans de marketing/
communication dans l’agro-alimentaire.

Une carrière menée dans deux mondes, autour d’une seule et même vision : 
écouter, comprendre, écrire une histoire puis la raconter. 

Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

https://laboitedetom.fr/a-propos-de-tom/


Conception-rédaction  |  Identité de marque  |  Contenu éditorial

Fondée en septembre 2020 pour incarner cette vision, la bien nommée boîte de Tom s’articule autour de trois 
expertises complémentaires :

Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple



Accroche
Accroche, slogan, titre… Plusieurs noms, pour un seul but : tout dire en peu de mots.

Outils d’aide à la vente 
Brochure, flyer, livret… Un document qui synthétise et convertit le lecteur.

Publicité 
L’art de trouver la formule efficace, dans le métro, à la TV ou à la radio.

Rédaction web
Pages de vente, newsletters, e-mailings, livres blanc… Oui, le digital peut être chaleureux !

Réseaux sociaux 
Facebook, LinkedIn ou Instagram : le bon post est celui qu’on lit jusqu’au bout.

Conception-rédaction  |  Une histoire de bon(s) mot(s)
La conception-rédaction, aussi appelée copywriting, est l’art de séduire, d’interpeller, de convaincre avec les mots. 
Qu’il s’agisse d’une accroche publicitaire, d’un article de blog ou d’un livre blanc, je sais trouver les mots justes 
pour captiver le lecteur.

Le Tom de la situation Méthode Man Pour l’exempleC’est dans la boîte !



Naming
Trouver le bon nom pour son produit, sa marque ou son entreprise, est tout un art. 
 
Branding
Une fois le nom trouvé, il faut maintenant faire (re)connaitre la marque au plus grand nombre.
 
Storytelling
Chaque marque a son histoire et le storytelling est le meilleur moyen de la raconter.
 
Manifeste de marque
Un texte impactant qui résume tout ce qui fait votre marque : son histoire, ses valeurs, ses engagements.

Plateforme de marque
L’expression synthétique de tous les éléments qui composent votre marque.

Identité de marque  |  L’histoire derrière votre marque
L’identité de marque, ou brand identity,  est la pierre angulaire de votre communication, l’essence même de votre 
marque. Ensemble, nous définissons ses caractéristiques, ses valeurs et ses engagements, via un storytelling 
authentique et impactant.

Le Tom de la situation Méthode Man Pour l’exempleC’est dans la boîte !



Contenu Web
Votre site, votre blog, vos réseaux sociaux… Autant de médiums où votre histoire peut être racontée. 

Contenu Print
Le print n’a pas dit son dernier mot ! Brochures, flyers, catalogues, etc. 

Contenu Corporate
Communication interne ou externe : journal interne, rapport annuel, support de formation, etc.

Traduction marketing
Traduction marketing de l’anglais vers le français, transcréation et localisation. 

Amélioration stylistique
Si votre contenu existe déjà mais que vous n’en êtes pas content, il est toujours possible de l’améliorer.

Contenu éditorial  |  Une histoire est faite pour être lue
Le contenu éditorial, aussi nommé brand content, vise à faire vivre la marque sur tous les supports de 
communication imaginables. La forme du contenu peut donc différer, mais pas le fond : transmettre l’identité, les 
valeurs et l’expertise de votre marque à travers les mots.

Le Tom de la situation Méthode Man Pour l’exempleC’est dans la boîte !



Difficile de bien avancer sans une bonne méthode. Celle de la boîte de Tom s’applique en trois temps :

02
Ecrire |  Mise en place de la stratégie narrative

Identité de marque (plateforme, signature, manifesto, etc)
Ligne éditoriale & ton de la marque

01
Comprendre |  Analyse de la marque et de ses besoins

Audit interne et externe
Bilan & perspectives

03
Raconter |  La stratégie appliquée aux contenus

Communication publicitaire & corporate
Outils print & web

Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Conception-rédaction | L’écu des Rois |  Mars 2021
Rédaction d’un livret promotionnel.
Conception-rédaction & conception graphique.



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Conception-rédaction | La boîte de Tom | Septembre 2022
Conception-rédaction d’un leaflet promotionnel «Better Call Tom» 
Conception-rédaction & conception graphique.



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Conception-rédaction | Projet personnel | Septembre 2022
Conception-rédaction d’une campagne virtuelle pour BlackMarket.
Rédaction de la claim & conception graphique d’un visuel d’illustration.

https://www.linkedin.com/posts/la-boite-de-tom_communication-raezdaction-conceptionraezdaction-activity-6973217823728750592-yfWX?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Identité de marque | LAVELO | Premier semestre 2022
Création de l’identité de marque de LAVELO services
Charte éditoriale, manifeste de marque, contenu éditorial, etc.

https://www.instagram.com/lavelo_services/
https://www.laveloservices.com/


Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Identité de marque | AKOURI | Mars 2022 à aujourd’hui
Direction de la communication du bar à vin AKOURI (Dijon)
Naming, branding, charte éditoriale, manifeste de marque, contenu éditorial, etc.

https://www.instagram.com/akouri.bar/
https://www.instagram.com/akouri.bar/


Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Identité de marque | La carrosserie de Boudry | (en cours)
Modernisation de l’identité de marque & refonte du site web
Charte éditoriale, manifeste de marque, contenu éditorial.



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Contenu éditorial | Reitzel |  2021 & 2022
Rédaction d’une revue interne et d’une newsletter interne.
Conception-rédaction & mise en page.



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Contenu éditorial | Clinique du design | Septembre 2022
Rédaction d’une newsletter bimestrielle pour la clinique du design, agence de création 
numérique. Rédaction de dossiers, articles, actus, etc.

https://clinique-design.com/ux-design-definition/


Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Contenu éditorial | SYTRAL |  Juin 2021
Rédaction de quatre cahiers des charges et de direction artistique dans le cadre d’un appel 
d’offres.



Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Contenu éditorial | La boîte de Tom | Janvier 2022
Rédaction d’un article de vulgarisation autour du concept d’insight à partir d’une campagne 
publicitaire.

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:ugcPost:6886962445190004736?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_updateV2%3A%28urn%3Ali%3AugcPost%3A6886962445190004736%2CFEED_DETAIL%2CEMPTY%2CDEFAULT%2Cfalse%29


Le Tom de la situation C’est dans la boîte ! Méthode Man Pour l’exemple

Contenu éditorial | Technicaps w/ Machin Bidule | Juillet 2022
Rédaction du contenu du site technicaps.fr
A partir des éléments fournis par le client et du tone of voice, rédaction de l’intégralité du site. 

https://www.technicaps.fr/


Ils m’ont fait confiance...



On en discute ensemble ?

@laboitedetom

laboitedetom.fr

+ 33 (0)7 88 32 43 21

hello@laboitedetom.fr

https://www.facebook.com/laboitedeTom
https://www.instagram.com/laboitedetom/
https://www.linkedin.com/company/la-boite-de-tom
https://laboitedetom.fr/
mailto:hello%40laboitedetom.fr?subject=Contact

